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体的转变既是媒体自身的需要，更是发展的

必然。融媒体是通过汇集和利用各种媒介载

体，充分融合广播、电视、报纸等传统媒体

与微博、微信、客户端等新兴媒体，在保留

其各自优势互补性的同时兼具媒体既有共同

点，全面整合人力、内容、技术、宣传等资

源，实现“资源通融、内容兼融、宣传互融、

利益共融”的新型媒体。

融媒体是由传统新闻的单媒体生产转变

为多媒体多渠道的新闻生产方式，以满足各

类终端消费者的需求，实现资源共享、成本

节约以及效益最大化的媒介理念和载体。融

媒体既是一个理念又是实体媒体。理念层面，

融媒体秉持以发展为前提，以扬优为手段，

在传播过程中使传统媒体与新媒体形成优势

互补，从单一媒体到多媒体融合“你中有我，

我中有你”的同时大大提高了整体竞争力，

打通介质实现共享使其更好地为我所用，为

我服务。融媒体虽是实体媒体却不能独立存

在，还须依托传统媒体资源内容以及人力物

力等，扬优去劣，在价值、功能和手段方面

得到很大的提升。

（二）融媒体的特点

1．整合性与超文本性

融媒体将新媒体传播方式多元化的优势

发挥极致，突破报刊杂志等传统媒体以纯文

字配合图片为主的信息传播方式的局限，融

合文字、图片、动画、音频、视频等多种媒

体形式，从表现形式和信息容量方面发挥新

媒体特有优势使内容更具生命力。传统媒体

一直以来作为新闻主战地，其内容素材的权

威性、公信力、三审三校制度带来的信息精

耕细作与可靠性又弥补了新媒体的不足。融

媒体充分融合各类媒介载体，打通传统媒体

与新媒体间的介质界限，融为一体合而为一。

2．即时性与交互性

新技术的快速发展不断催发新媒体的更

新迭代。融媒体背景下，互联网与移动互联

网成为信息传播的主要途径，两微一端等成

为信息传播的主要工具，传受一体、去中心

化、双向互动成为信息传播的特点。新媒体

打破了信息传播的时空界限，为信息即时传

播提供了便捷渠道，使受众群体更加快速地

掌握实时资讯内容。在此过程中，网友不再

只是被动接受的受者，而是逐渐兼具传者与

受者的双向互动功能，可随时发布信息与他

人即时共享。

3．巨量性与分享性

融媒体时代来临，汇集各种媒介载体，

充分融合广播、电视、报纸等传统媒体与微

博、微信、客户端等新媒体使得信息数据急

剧膨胀，各种内容资讯通过各种渠道汇聚于

融媒体平台，为核心内容的整合提供了海量

信息。新媒体给受众群体提供了实时分享和

互动的可能，网友可随时随地获取及分享信

息。在互动过程中网友个人观点的交流讨论

及回复转发又会助推信息量的增加，扩充原

有信息内容的深度和广度。

4．个性化和分众化

融媒体的个性化与分众化成为其与单个

媒体及传统媒体的显著特征。任何一个用户

都可以自成一个媒体单元，在信息共享和互

动过程中以不违法违规为底线，自由发挥自

己的个性化特质，表达意愿分享内容。融媒

体所带来的海量信息使得大众根据自己的喜

好选择不同类别内容，用户需求更个性，细

分更充分。分众化传播向对同类信息感兴趣

的传播对象进行“精准推送”，充分满足受

众的需要。个性化内容与分众化传播使媒体

信息的影响力进一步扩大，更容易针对某方

面内容形成“现象级”传播。












